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Wiem, rozumiem, dziatam — edukacja rozwojowa w polskiej szkole
Beata Luba-Krolik
Temat: Czy liczy si¢ tylko zysk — czyli o spolecznej odpowiedzialnoSci

biznesu

Przedmiot:

wiedza o spoteczenstwie

Poziom:

gimnazjum

Podstawa programowa ksztalcenia ogolnego dla gimnazjow i szkol ponadgimna-
zjalnych, ktorych ukonczenie umozliwia uzyskanie Swiadectwa dojrzalosci po

zdaniu egzaminu maturalnego:

Tresci nauczania — wymagania szczegotowe:
23. Problemy wspolczesnego swiata. Uczen:
4) rozwaza, jak jego zachowania mogg wptywac na zycie innych ludzi na $wiecie (np. oszcze-
dzanie wody i energii, przemyslane zakupy);
31. Etyka w zyciu gospodarczym. Uczen:
1) przedstawia zasady etyczne, ktorymi powinni si¢ kierowa pracownicy i pracodawcy;

wyjasnia, na czym polega spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu;

Cele:

Uczen powinien:

— wyjasni¢, na czym polega idea spotecznej odpowiedzialnosci biznesu,

— wskaza¢ przyklady firm, angazujacych si¢ w dzialalno$¢ odpowiedzialng spotecznie w skali lo-

kalnej i globalnej,
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— scharakteryzowa¢ dzialania i projekty wspierajace etyczny biznes oraz promujace idee Sprawie-
dliwego Handlu (ang. Fair Trade),
— uwzglednia¢ w swoich wyborach konsumenckich aspekty ekonomiczne, etyczne, ekologiczne

i spoteczne.

Metody i techniki:
—  burza moézgow

— studium przypadku
— praca w grupach

—  kula $niezna

Czas:
cykl 2 godzin lekcyjnych

Wykaz materialow pomocniczych:
— Mmateriat pomocniczy nr 1 — ¢wiczenie ,,Nie tylko zysk si¢ liczy”

— Mmateriat pomocniczy nr 2 — ¢wiczenie ,,Co mozemy zrobi¢?”

Wykaz przydatnych stron internetowych:

Polskie Stowarzyszenie Sprawiedliwego Handlu ,,Trzeci Swiat i My™:
http://www.sprawiedliwyhandel.pl

Grupa EFTE Warszawa: http://www.efte.org

Forum Odpowiedzialnego Biznesu: http://www.fob.org.pl

Koalicja Sprawiedliwego Handlu: http://www.fairtrade.org.pl

Sprawiedliwy Handel w praktyce: http://www.fairtrade.net.pl

Strona organizacji pozarzadowej Polska Zielona Sie¢, prowadzacej kampanie informacyjne na rzecz
odpowiedzialnej konsumpcji: http://www.ekonsument.pl

Consumers International: http://www.consumersinternational.org
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Stowarzyszenie Konsumentow Polskich: http://www.skp.pl

Serwis poswigcony idei spotecznej odpowiedzialnosci biznesu: http://www.dobrybiznes.info

Opis realizacji zajeé:

1. Na poczatku lekcji porozmawiaj z uczniami na temat ich zachowan i nawykow konsumenckich.
Zapytaj, czy lubig robi¢ zakupy, gdzie i jak czgsto je robig, co najchetniej kupujg, na co zwra-
cajg uwage, wybierajagc towary? Zaproponuj uczniom, aby sprobowali scharakteryzowaé siebie

jako konsumentow.

2. Popros, aby uczniowie utworzyli cztery zespoty. Pole¢, aby pracujac w grupach, porozmawiali
0 tym, co wptywa na podejmowane przez nich decyzje konsumenckie, co decyduje o wyborze
produktu. Zache¢ ucznidéw do wyszukania jak najwiekszej liczby pomystow, popro$ o ich zapi-
sanie. Nastepnie pole¢, aby kazda grupa wybrata, sposrod wymienionych przez siebie czynni-
kow, siedem, ich zdaniem najwazniejszych, przyczyn, wptywajacych na decyzje konsumentow
i uszeregowala je wedlug stopnia waznosci. Podkresl, ze stworzony przez grupy ranking powi-
nien uwzglednia¢ zdanie wszystkich cztonkow zespotu. Po zakonczeniu pracy popros$ przedsta-
wicieli grup o jego prezentacje na forum klasy. Omawiajgc prace uczniow, pordOwnaj priorytety
poszczegbdlnych grup. Wspdlnie wskazcie podobienstwa i roznice; zastandwecie si¢, Z CZego one
wynikajg. Zapytaj uczniéw, czy tatwo bylo ustali¢ wspdlny ranking. Jakie wartosci byty wazne
dla poszczegodlnych oséb, grup? Nastepnie popros, aby uczniowie sprobowali pogrupowac wy-
mienione w rankingach czynniki i podj¢li si¢ nadania nazw utworzonym kategoriom. Podsu-
mowujac ¢wiczenie, Zwrd¢ uwage na to, czy w wypowiedziach uczniow, obok czynnikow eko-
nomicznych, pojawity si¢ rowniez pozackonomiczne, np. ekologiczne (troska o srodowisko na-
turalne), a takze spoteczne (np. przestrzeganie praw pracowniczych, standardow pracy, nieza-
trudnianie dzieci) i etyczne (np. nie testowanie produktow na zwierzgtach). Porozmawiaj

z uczniami o tym, dlaczego uwzglednili powyzsze kwestie lub dlaczego ich nie uwzglegdnili.

3. Wyjasnij, ze kazdy z nas — bedac konsumentem, dokonujac wyborow — wptywa na decyzje

podejmowane przez producentow i sprzedawcow. Firmy wprowadzaja na rynek takie produkty,
3
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ktore osiagng duzy zbyt i ktorymi sg zainteresowani konsumenci, bo to przynosi zysk. Jednak
musimy sobie zdawa¢ sprawe, ze wspolczesnie, w dobie globalizacji gospodarki, funkcjonowa-
nia mi¢dzynarodowych korporacji, wlaczania w proces produkcji biednych regionéw $wiata np.
panstw Azji (poprzez umieszczanie tam linii produkcyjnych), czy panstw Afryki (pozyskiwanie
surowcoéw), nasze wybory konsumenckie maja wptyw nie tylko na wynik finansowy przedsig-
biorstw, ale tez na zycie i warunki pracy ludzi zamieszkujacych inne regiony swiata, w tym
biedne kraje Poludnia. Aby pokaza¢ uczniom, jak wiele produktow, z ktérych korzystamy na co
dzien, powstalo w krajach slabiej rozwinietych, mozesz poprosi¢, aby sprawdzili 1 odczytali
z metek, etykiet umieszczonych na rzeczach, ktore maja przy sobie (np. ubraniach, przyborach
szkolnych, sprzecie elektronicznym), gdzie one powstaly, zostaly wyprodukowane. Popros
ochotnikow o podanie kilku nazw panstw. Podkresl, ze kupujac okreslony produkt, ponosimy
odpowiedzialno$¢ za to, w jakich warunkach powstal, kto 1 za jakg ceng¢ go wyprodukowat.
Warto wiec wybiera¢ produkty firm, ktoére podejmujg dziatania na rzecz poprawy zycia spote-
czenstwa, ochrony $srodowiska naturalnego oraz zrownowazonego rozwoju. Im wiecej konsu-
mentéw bedzie w swoich wyborach zwraca¢ uwage na czynniki etyczne, ekologiczne czy spo-

teczne, tym wigkszy bedzie odzew ze strony sprzedawcodw i producentow.

Zapytaj ucznidw, czy znaja i potrafig poda¢ przyktady firm, ktore podejmujg dziatania zmierza-
jace do poprawy zycia spoteczenstw i ochrong srodowiska naturalnego. Jesli uczniowie nie be-
da potrafili wskaza¢ takich firm, podaj kilka przyktadow. Porozmawiaj z klasg o tym, jakiego
typu jest to dziatalno$¢, na jaka skale, kto jest interesariuszem/adresatem tych dziatan? Podsu-
mowujac wypowiedzi ucznidw, zwrdé¢ uwage, czy podane przez nich przyklady dzialan maja
charakter lokalny, czy globalny. Czy dotycza najblizszego otoczenie, czy tez wykraczaja poza
granice kraju, regionu, kontynentu? Zapytaj uczniow, jak oceniajg takie dziatania? Czy biznes

powinien angazowac si¢ w dzialalno$¢ spoteczng?

Wprowadz pojecie spotecznej odpowiedzialnosci biznesu (CSR — z ang. Corporate Social

Responsibility). Przedstaw jedng z definicji spotecznej odpowiedzialnosci biznesu np. definicje
4
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Komisji Europejskiej: CSR to idea, zgodnie z ktdorg przedsigbiorstwa dobrowolnie przyczyniaja
si¢ do poprawy zycia spolteczenstwa i ochrony $rodowiska naturalnego. CSR zaklada dbalos¢
o zasady etyczne, prawa pracownikéw, prawa cztowieka, otoczenie spoteczne i srodowisko na-
turalne poprzez stosowanie otwartych, przejrzystych praktyk gospodarczych, opartych na prze-
strzeganiu zasad etycznych 1 wspolpracy z pracownikami 1 interesariuszami czyli osobami lub
catymi grupami, ktore sg pod posrednim wplywem przedsigbiorstwa poprzez jego produkty,
procesy wytworcze, systemy zarzadzania, procedury itp. Spoleczna odpowiedzialno$¢ biznesu
obejmuje zatem dzialania: adresowane do pracownikéw firmy (poprawa warunkow pracy,
rowne traktowanie itp.), do spoleczenstwa (poprawa infrastruktury, wsparcie finansowe lub
materialne instytucji uzytecznosci publicznej, dzialania na rzecz integracji spotecznej itp.),
skierowane na rynek (np. etyczna dziatalnos¢ reklamowa, terminowe regulowanie zobowigzan
wobec partneroOw, poprawa jakosci 1 bezpieczenstwa produktow) czy tez na rzecz srodowiska
naturalnego (stosowanie przyjaznych dla $srodowiska produktow i procesow produkcyjnych,

ograniczenie ilosci wytwarzanych odpadow i zanieczyszczen itp.)*

Popro$, aby uczniowie sprobowali wskaza¢ stowa-klucze w przytoczonej definicji. Zwrd¢ uwa-
ge, czy uczniowie nie utozsamiajg odpowiedzialnego biznesu z rozdawaniem pieniedzy i naj-
prostszymi formami filantropii, badZ sponsorowaniem roéznych wydarzen kulturalnych. Pod-
kresl, ze odpowiedzialny biznes to podejscie strategiczne i dlugofalowe, oparte na zasadach

dialogu spotecznego i poszukiwaniu rozwigzan korzystnych dla wszystkich.

Podziel ucznidow na cztery grupy. Kazdej grupie daj odpowiednig czg$¢ tekstu (material pomo-
cniczy nr 1). Popro$ o przeczytanie tekstu, a nastgpnie 0 przygotowanie 2—3 minutowej pre-
zentacji dotyczacej dziatan podejmowanych przez opisang firme. Pole¢, aby uczniowie, przy-

gotowujgc si¢ do prezentacji, zwrocili uwage na zagadnienia: jakie dziatania, realizowane przez

! Komunikat Komisji dla Parlamentu Europejskiego, Rady Europy i Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-
-Spolecznego ,,Realizacja partnerstwa na rzecz wzrostu gospodarczego i zatrudnienia: uczynienie Europy liderem
w zakresie odpowiedzialnosci spotecznej przedsigbiorstw”
http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=COM:2006:0136:FIN:pl:PDF
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firme¢, mozna zaliczy¢ do dziatan spotecznie odpowiedzialnych? Jakie beda efekty (koszty, ko-
rzysci) tych dziatan? Kto jest adresatem tych dziatan? Jakie korzysci odniosg adresaci w wyni-
ku realizacji opisanych dziatan?

Uczniowie moga rowniez sami wyszuka¢ W Internecie przyktady firm, angazujacych si¢
w dziatalno$¢ na rzecz spotecznosci, Srodowiska naturalnego, obejmujacg Kraje Potudnia. Pod-
sumowujac prezentacje, zapytaj, jak uczniowie oceniajg dziatania tych firm? Czy kupiliby pro-
dukty (nawet troche drozsze) firmy, o ktdrej wiadomo, Ze jest spotecznie odpowiedzialna? Dla-

czego? Zwracaj uwage na podawane przez uczniow efekty wyborow konsumenckich.

Porozmawiaj z uczniami o tym, w jaki sposéb konsumenci mogg skloni¢ producentow do pro-
wadzenia dzialalno$ci w sposob uczciwy 1 odpowiedzialny. Popro§ o krotka indywidualng
refleksje 1 wskazanie 2-3 sposobow czy aktywnosci konsumentow, ktore moga wptynaé na
dziatania biznesu. Po wykonaniu zadania popro$ ucznidéw o pordwnanie stanowisk: najpierw
w parach, a potem w czworkach, 6semkach. Nastepnie sprobujcie stworzy¢ wspdlng liste moz-
liwych aktywnosci konsumenckich, majacych wplyw na podejmowane przez firmy dzialania.
Propozycje uczniow zapisz w kolumnie na tablicy lub na duzym arkuszu papieru 1 umiesc
w widocznym miejscu. Je$li potrzeba, to mozesz uzupeic liste — przyklady dziatan, projek-

tow, w ktore moga si¢ wigcza¢ konsumenci, zamieszczono w materiale pomocniczym nr 2.

Na zakonczenie zaje¢ rozdaj uczniom naklejki ksztalcie kropek i popro$ o umieszczenie ich
przy nazwie wybranego dziataniu. Uczniowie wybieraja pomysty, przyznajac im punkty. Po-
wiedz im, ze kazdy z nich otrzymat do dyspozycji 3 naklejki, ktore moze dowolnie przydzieli¢
— moze przyzna¢ wszystkie jednemu pomystowi albo rozdzieli¢ je pomiedzy dwa lub trzy po-
mysly.

Po oddaniu gloséw przez wszystkie osoby zastandwcie si¢ nad mozliwos$cia realizacji najcze-
$ciej wskazywanego pomystu. Zaplanujcie dziatania na forum klasy, szkoty lub w srodowisku

lokalnym.
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Mozesz tez wroci¢ do rankingdw utworzonych na poczatku zaje¢ i porozmawiaé o tym, Czy po
zajeciach uczniowie sg sktonni zmienic¢ zapisy priorytetow. Mozesz rowniez zaproponowac spi-

sanie ,,.Dekalogu etycznego konsumenta”.
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Materialy pomocnicze

Material pomocniczy nr 1

Cwiczenie ,,Nie tylko zysk si¢ liczy”

Przeczytajcie tekst, opisujacy dziatania wybranej firmy, a nastepnie przygotujcie 2—3 minutowa

prezentacje, Zwracajac uwage na ponizsze zagadnienia:

— Jakie dziatania realizowane przez firm¢, mozna zaliczy¢ do dziatan spolecznie odpowiedzial-
nych?

— Kto jest adresatem tych dziatan?

— Jakie korzys$ci odniosg adresaci w wyniku realizacji opisanych dziatan?

— Jak oceniacie dziatania firmy?
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Czes¢ dla grupy nr 1
Marks & Spencer

Od zawsze kwestie etyczne dla Marksa & Spencera (M&S) byty bardzo istotne. Wszystkie pro-
dukty sprzedawane w Marks & Spencer sg produkowane z zachowaniem wszelkich zasad etycz-
nych i poszanowaniem ludzkiej pracy. Ale to jeszcze nie wszystko. Marks & Spencer jest czlon-
kiem Fairtrade Labelling Organizations International (FLO, pol. — Sprawiedliwy ®
Handel), a cz¢$¢ sprzedawanych produktow jest oznaczona logo tej organizacji. FLO &

przede wszystkim monitoruje i dba o to, aby pracownicy zatrudnieni przy produkcji

FAIRTRADE

réznych towarow otrzymywali godziwg zaplate za swojg prace, a do wykonywania
tej pracy na pewno nie wykorzystuje si¢ dzieci. Dzigki temu, dostawcy i posrednicy (takze ci z kra-
jow Glonalnego Potudnia) wspolpracujg z Marks&Spencer na podstawie uczciwych, dlugotermino-
wych kontraktow, a cz¢$¢ zyskow ze sprzedazy produktow Fair Trade jest przeznaczana na popra-
we jakosci zycia w najbiedniejszych rejonach $wiata (np. na budowe drog, szkot, dostarczanie wody
pitnej, tworzenie miejsc pracy, etc.).
Wszystkie rodzaje kawy i herbaty sprzedawane w sklepach M&S sg Fair Trade. Logo Fair Trade
jest rowniez obecne m.in. na opakowaniach dzemoéw, czekolady, oliwy, ryzu, cukru i maki oraz na
bawetnianych T-shirtach, ubrankach dla niemowlat, wacikach. Szacuje si¢, ze uzycie bawelny Fair
Trade w latach 2008-2009 w Marks & Spencer wyniosto okoto 2600 ton.
Marks & Spencer ma w swojej ofercie rowniez wiele produktow organicznych (ang. — organic).
Wyjatkowo$¢ tych produktoéw polega na tym, iz baweka organiczna uprawiana jest bez uzycia che-
micznych nawozow i pestycydow. Nie jest rowniez modyfikowana genetycznie. Srodki chemiczne
uzywane przy tradycyjnej uprawie baweklny zanieczyszczaja powietrze i wode, a ponadto wykorzys-
tuje si¢ przy tym pracg dzieci. Te wszystkie wyzej wymienione negatywne skutki uboczne nie wy-
stepujg przy produkcji bawelny organicznej. Niestety ten sposob uprawy bawelny jest bardziej
kosztowny od uprawy konwencjonalnej.
Czes¢ zyskow ze sprzedazy produktow oznaczonych znakiem Fair Trade, jest przeznaczana na
wsparcie najbiedniejszych regionow, w ktorych dziataja dostawcy M&S (Uganda, Kenia, Etiopia,
9
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Nikaragua, Indie i inne). Z tych pieniedzy finansowana jest budowa drog, szkét, rozwigzywane sa
problemy braku wody pitne;.

Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie http://www.marks-and-spencer.com.pl/o-firmie
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Czesé dla grupy nr 2
Cisowianka

Od 2008 r. ,,Cisowianka” wiaczyta si¢ w Kampani¢ Wodna, zainicjowang przez Polska Akcj¢ Hu-
manitarng. Celem kampanii jest zwrocenie uwagi na problem niedoboru wody pitnej na $wiecie
oraz zaangazowanie Polakow w niesienie pomocy ludziom pozbawionym do niej dostepu. Zebrane
przez PAH fundusze przeznaczane sa na realizacj¢ projektow wodnych, czyli m.in. budowe studni,
zbiornikéw wodnych, systeméw sanitarnych i dystrybuujacych wode pitna, jak réwniez systemow
shuzacych do wykorzystania wody pozyskanej z deszczowki. Do tej pory PAH realizowata projekty
wodne m.in.: w Czeczenii, na Sri Lance, w Sudanie, Afganistanie oraz Autonomii Palestynskie;.
Obecnie $rodki, zbierane w ramach Kampanii Wodnej, sg przeznaczane na budowe studni w hrab-
stwie Uror, potozonym w Poludniowym Sudanie. Region ten zostal wybrany ze wzgledu na jego
dramatyczng sytuacje wodna. W wyniku zebrania srodkow pomoc otrzymato dotychczas 7500
osob. Dzigki stalej wspolpracy partnerzy kampanii zgromadza $rodki na budowe i remont 11 studni
w hrabstwie Uror, ktore stang si¢ zrodtem wody pitnej dla ok. 11 000 os6b. Koszt budowy jednej
studni waha si¢ od 13 000 do 15 000 dolaréw. Aby pomdc w gromadzeniu funduszy, ,,Cisowianka”
przygotowata specjalng butelk¢ wody mineralnej o pojemnosci 0,33 |. Zysk ze sprzedazy kazdej
butelki zasili konto Polskiej Akcji Humanitarnej. Latwo jest rozpozna¢ butelke dedykowang Kam-
panii: oprocz nietypowej pojemnosci zawiera etykiete z logo PAH 1 motywami afrykanskimi. Butel-

ki sg dostepne w sprzedazy na terenie calej Polski.

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie http://www.cisowianka.pl/sudan.php
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Czes¢ dla grupy nr 3
Pampers

Pampers to jedna z 300 globalnych marek firmy Procter & Gamble (P&G).W Polsce pojawita sig
ponad 20 lat temu. Pampers dotaczyt do walki UNICEF-u o zycie nowo narodzonych dzieci i ich
matek z najbiedniejszych krajow Swiata. Zakup jednej paczki picluszek lub chusteczek Pampers
pozwolit na ufundowanie jednej szczepionki przeciw tezcowi dla afrykanskich noworodkow.

Akcja ta po raz pierwszy byla przeprowadzona dwa lata temu w Wielkiej Brytanii. W akcji wzieto
juz udziat ponad dwadziescia krajow na $wiecie. Od rozpoczecia akcji marka Pampers przekazata
UNICEF srodki, pozwalajgce na zakup ponad 50 min szczepionek przeciwko tezcowi — $miertel-
nej chorobie zaliczanej przez ONZ do grupy czterech chor6b zakaznych, ktore powoduja najwigk-
szg $miertelnos¢ wsrod dzieci ponizej pigtego roku zycia.

W Polsce akcja ,,1 paczka = 1 ratujaca zycie szczepionka’™ organizowana jest po raz drugi. W 2008 r.,
dzigki zaangazowaniu polskich rodzicow, udalo si¢ zebra¢ $rodki na zakup ponad 4 min szcze-
pionek. Od poczatku globalnej wspdtpracy Pampers i UNICEF-u do tej pory udato si¢ ufundowac
juz ponad 200 min szczepionek. W tym roku Pampers chce przekaza¢ UNICEF $rodki na zakup
kolejnych 100 min szczepionek, ktore pomogg chroni¢ zycie ponad 33 min matek i ich nowo na-
rodzonych dzieci. W 2010 r. akcja zostata rozszerzona na caty $wiat, wlgczajac w to Stany Zjedno-
czone, Kanade, Japonie, Europe Srodkowo-Wschodnia, a takze kraje Bliskiego Wschodu. Celem
ogblnoswiatowej kampanii Pampers i UNICEF jest zebranie kolejnych 100 min szczepionek do

2010 r., co byloby wystarczajacg iloscig do zwalczania t¢zca noworodkowego przed 2012 r.

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie:

http://www.unicef.pl/partnerstwa/partnerzy-korporacyjni/pampers, http:www.pampers.pl
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Wiem, rozumiem, dziatam — edukacja rozwojowa w polskiej szkole

Czes¢ dla grupy nr 4
PKN ORLEN

PKN ORLEN aktywnie ksztattuje nowe trendy. Od 2008 r. na stacjach paliw oferowana jest kawa,
ktora posiada certyfikat Fair Trade. Goscie orlenowskiego Stop Cafe oraz Stop Cafe BISTRO moga
kupi¢ obecnie ten produkt na prawie 600 stacjach. Kawe t¢ wyrdznia znak sprawiedliwego handlu.
Oznacza to, ze dostawcy stosujg zasady, ktorych celem jest m.in. wyeliminowanie zjawiska wyzys-
ku plantatorow. Dostawca kawy zostat w 2009 r. wyrdzniony nagrodg Be Fair and Sustainable
Awards (Nagroda Sprawiedliwy i Zrownowazony) jako najlepsza nowa marka w Kkategorii pro-
duktow sprawiedliwego handlu. Klienci majg takze pewnos$¢, ze do pracy nie byly zmuszane dzieci.
Oferujac te kawe PKN ORLEN, zacheca inne firmy, aby promowaly produkty oznaczone znakiem
Fair Trade, a klientow, aby zwracali uwage na oznakowania kupowanych przez nich artykutow.
Ruch Fair Trade w Polsce dopiero si¢ rozwija i bardzo powoli przebija si¢ do $wiadomosci kon-
sumentow. Wedlug szacunkow Stowarzyszenia Sprawiedliwego Handlu ,,Trzeci Swiat i My” znak
Fair Trade rozpoznaje tylko okoto 3% polskiego spoteczenstwa, podczas gdy np. w Wielkiej Bry-
tanii jest to ok. 70% populacji.

PKN ORLEN wspiera réwniez organizacj¢ World Land Trust, ktéra walczy o ograniczanie wyci-
nania lasow deszczowych Ameryki Poludniowej. Producent kawy wspolpracuje za$ z belgijska
organizacjg CFP (Program Funduszy Korporacyjnych), ktérej celem jest realizowanie projektéw na
rzecz zwalczania ubostwa w krajach rozwijajacych si¢. Inicjatywa ta faczy wysitki wielu firm 1 or-

ganizacji pozarzadowych.

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie Raport. Odpowiedzialny biznes w Polsce. Dobre prak-
tyki. 2009, FOB, Warszawa 2010, s. 35-36.

Zob. http://www.fob.org.pl/cms_a/upload/file/Raport2009/Raport2009
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Material pomocniczy nr 2

Cwiczenie ,,Co mozemy zrobi¢?”

Zastanow sie, w jaki sposob konsumenci moga sktoni¢ producentéw do prowadzenia dziatalnosci

w sposob uczciwy 1 odpowiedzialny. Wskaz 2-3 sposoby, aktywnosci konsumentéw, ktore moga

wptyna¢ na dziatanie biznesu. Po wykonaniu zadania poréwnaj swoje pomysty z pomystami kolegi.

P&zniej pracujac w czworkach, ésemkach, opracujcie wspdlng liste mozliwych aktywnosci konsu-

menckich, majacych wptyw na podejmowane przez firmy dzialania. Swoja liste¢ mozecie porownac,

ewentualnie uzupehic o przyktady przedstawione ponize;j:

— Dopytywanie si¢ o informacje, dotyczgce pochodzenia kupowanych produktow, warunkow
w jakich zostaly wyprodukowane, oraz domaganie si¢ ich od sprzedawcoéHw i producentow;
a tym samym okazywanie zainteresowania sytuacja ludzi, ktoérzy wytwarzaja nabywane przez
nas dobra. Warto zajrze¢ na strong projektu ,,Modnie + etycznie”: http://www.modnieietycznie.pl,
gdzie sg dostgpne wzory listow. Warto tez napisac list do firmy etycznej, popierajacy jej dzia-
talnos¢. Kontakt z odpowiedzialnym konsumentem jest dla kazdej tego typu firmy wyjatkowo
sympatycznym wyrazem wdzig¢cznosci.

— Dofaczenie do dziatan wybranej organizacji pozarzadowej, dziatajacej na rzecz globalnego roz-

woju. Na stronie http://www.modnieietycznie.pl/problem,sukcesy akcji.html, opisano sukcesy

akcji konsumenckich.

— Zorganizowanie spotkania z przedstawicielem wybranej organizacji pozarzadowej dziatajace;j
na rzecz zrownowazonego rozwoju lub firmy angazujacej si¢ w dzialalno$¢ odpowiedzialnie
spoteczng.

—  Zorganizowanie np. obchodéw Dnia Sprawiedliwego Handlu i Swiadomej Konsumpcji obcho-
dzonego na catym §wiecie 8 maja.

— Sprawdzanie, skad pochodza kupowane produkty. Unikanie kupowania produktow firm nie-
etycznych i nieodpowiedzialnych spotecznie.

- Wybieranie produktow firm, ktore sa odpowiedzialne spofecznie np. oznakowanych znakiem

np. Fair Trade. W Polsce produkty z tym znakiem sa dost¢pne m.in. W sieci delikatesow Bomi,
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Alma, Piotr i Pawet, a takze w sieci Kuchnie Swiata. Waznym kanatem dystrybucji sa tez skle-
py internetowe, ktore oferujg stosunkowo szeroki asortyment zarowno produktow Fair Trade,

jak i nieposiadajacych certyfikatu:

Sprawiedliwy handel — www.sprawiedliwy-handel.pl,

Ekoalternatywa — www.ekoalternatywa.pl,

Jarmarki $wiata — www.jarmarkiswiata.pl,

Szczypta swiata — Www.Szczyptaswiata.pl.

Robienie rozwaznych 1 przemyslanych zakupow. Kupowanie rzeczy, ktére sg faktycznie po-
trzebne. Nieuleganie tzw. okazjom, modzie. Organizowanie i udzial w akcjach wymiany nieno-
szonych juz ubran.

Informowanie innych o nieetycznych firmach lub produktach wytworzonych w sposob nie-
odpowiedzialny spotecznie.

Przeprowadzenie akcji informacyjnej w szkole, domu i namowienie wiadz szkoty, do kupo-

wania i wprowadzania produktow Fair Trade do sklepiku szkolnego, stotowki.
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