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Propozycja planu dziatania sie¢ wspotpracy i samoksztatcenia dla dyrektorow

TEMAT SIECI ROLA DYREKTORA W PROMOCII | BUDOWANIU WIZERUNKU SZKOtY

Dyrektorzy szkét i/lub przedszkoli

Grupa docelowa

Temat spotkaniai = Najwazniejsze problemy poruszane w = Propozycje materiatdw samoksztatceniowych Planowane dziatania w sieci

czas trwania czasie spotkania
1. Spotkanie Omowienie celdw i zatozen Scenariusz spotkania z koordynatorem Dyskusja na forum nt. wyboru tematu na
organizacyjne. projektu ,sieciowego”. Ustalenie kolejne zajecia.
Integracja grupy planu dziatania sieci. Literatura:
1. Jan Fazlagi¢, Marketingowe zarzqdzanie Dzielenie sig¢ pomystami dotyczacymi
(4 godz. Dyskusja na temat roli dyrektora szkotg, wyd. CODN, Warszawa 2003. promoc;ji szkoty, ciekawa literaturg,
dydaktyczne) w promocji szkoty, jak jg sobie 2. D. Dolirski, Psychologiczne mechanizmy pomystami zwigzanymi z PR.
wyobrazamy. reklamy, wyd. GWP, Gdansk 2010.
3. D. Asslet, Jak przemawiaé publicznie i nie Wyszukiwanie w Internecie ciekawych
Wprowadzenie do teorii. wyjéé na idiote, wyd. Czytelnik, Warszawa inspiracji do rozmowy na temat
Spotkanie z ekspertem: 1994. sposobéw promocji szkoty.
; . 2 4. R. Cialdini, Wywieranie wptywu na ludzi,
co to jest promocja i PR szkoty? wyd. GWP, Gdarisk 1996. Wspdlne tworzenie netografii, czyli
reputacja a wizerunek szkoty 5. M. Podzielska, Nauczyciel - lider. Jak zbioru linkéw do zasobow internetowych
etyka dziatan PR budowa¢ autorytet?, wyd. WSiP, Warszawa zwigzanych z promocja szkoty.
2009. . "
wewngtrzny i zewngtrzny PR 6. P.Fortuna, M. Tordj, Jak by¢ lepszym Dyskusja nt. nowych technologii w

planowanie dziatan promocyjnych

Warsztaty prowadzone przez

szefem. Inspiracje psychologiczne, wyd.
Difin, Warszawa 2009.

promowaniu szkoty.

Dyskusja po spotkaniu z ekspertem.
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2. Wizerunek
dyrektora

(4 godz.
dydaktyczne)

3. Media Relations

(4 godz.
dydaktyczne)

KAPITAL LUDZK!

eksperta (np. znany w $rodowisku
dziennikarz): przygotowywanie
materiatow dla lokalnej prasy w
celach promocyjnych, kontakty z
dziennikarzami.

Ekspozycja publiczna dyrektora —
jak wygladaé, jak sie zachowywac,
aby jak najlepiej reprezentowac
placowke?

Woystgpienia publiczne — jak sie
przygotowad, jak przemawiac ?
(techniki w zaleznosci od rodzaju
wystgpienia)

Kroétkie warsztaty prowadzone
przez eksperta nt. zasad
precedenc;ji.

Spotkanie z ekspertami:
dziennikarzem i rzecznikiem
prasowym.

Dyskusja panelowa z ekspertami
m. in. na temat:
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Scenariusz spotkania z koordynatorem

Literatura:

1. M. Podzielska, Nauczyciel — lider. Jak
budowac autorytet?, wyd. WSiP,
Warszawa 2009.

2. Przywddztwo w szkole, pod red. J.
Michalak, wyd. IMPULS, Krakéw 2007.

3. R. Gut, Cechy osobowe dyrektora szkoty
a styl zarzgdzania, wyd. CODN,
Warszawa 2009.

4. Propozycja ceremoniatu szkolnego dla
szkot i placéwek oswiatowych w
wojewddztwie swietokrzyskim, Kielce
2006. http://kuratorium.kielce.pl/

Czasopisma:

Dyrektor Szkoty

Sedno. Magazyn Dyrektora Szkoty
Miesiecznik Dyrektora Szkoty

Scenariusz spotkania z koordynatorem

Pozycje zaproponowane przez ekspertdéw
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Wspdlne ustalenie, kto poprowadzi
kolejny warsztat.

Wymiana plikéw i materiatéw na temat
wizerunku dyrektora, zasad precedencji,
wystapien publicznych.

Dyskusja na temat spotkania z
zaproszonym ekspertem.

Wspdlne ustalenie, kto poprowadzi
kolejny warsztat.

Dyskusja na forum o spotkaniu z
ekspertami.

Dyskusja na forum o lokalnym rynku
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http://kuratorium.kielce.pl/pliki/materialy/ceremonial-szkolny.pdf

4. Wspotpraca
szkoty ze
srodowiskiem
lokalnym

(4 godz.
dydaktyczne)
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zasady wspotpracy z
dziennikarzami.

jak informowac o sytuacjach
trudnych i kryzysowych?

jak ksztattowac pozytywny
wizerunek szkoty w mediach?
Rozmowa uczestnikéw sieci na
temat szkolnej polityki medialnej.
Praca w grupach nad konkretnymi
problemami, np. jak przygotowad
»dobry” komunikat prasowy?
Prezentacja ,dobrych praktyk”:
uczestnicy sieci przedstawiajg
sprawdzone formy wspotpracy ze
srodowiskiem lokalnym.

Praca w grupach nad konkretnymi
problemami, np. jak
wspoétpracowad z rodzicami? jak —
z samorzadem lokalnym? jak —z
osrodkiem kultury?

Dyskusja: razem czy osobno? Na
ile wspdlne dziatania szkot,
wspodlne przedsiewziecia mogg
poprawi¢ wspotprace ze
srodowiskiem lokalnym?

Bank pomystow: planujemy
wspodlne dziatania szkét na rzecz
srodowiska lokalnego

Spotkanie z wéjtem, burmistrzem,
prezydentem, innymi
przedstawicielami srodowiska

@®RE ::

Ustawa: prawo prasowe

J. Leszczynska, Zarzgdzanie sytuacjq kryzysowq
w szkole, Wyd. Raabe, Warszawa 2009.

Nowa szkota. Skuteczne zarzqgdzanie w praktyce
kierownik wydania Joanna Szczesna, Wyd.

Raabe, Warszawa

Scenariusz spotkania z koordynatorem

Literatura:

Jan Fazlagi¢, Marketingowe zarzqdzanie szkotq,

wyd. CODN, Warszawa 2003.

Joanna Szczesna Nowa szkofa. Skuteczne
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medialnym; czasopismach, telewizji
lokalnej, internetowych serwisach i
portalach informacyjnych.

Badania fokusowe: jaki obraz szkoty i
nauczycieli wytania sie z lokalnych
serwisow i portali informacyjnych.

Wymiana opinii na temat spotkania z
przedstawicielami srodowiska lokalnego

Dyskusja na forum na temat wspdlnych
przedsiewziec czy ogdlnie — wspodtpracy
ze Srodowiskiem lokalnym

zarzgdzanie w praktyce, Wyd. Raabe, Warszawa

Strony internetowe:
http://otwartaszkola.men.gov.pl/
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http://otwartaszkola.men.gov.pl/

5. Budowanie
strategii
promocyjnej szkoty

(4 godz.
dydaktyczne)
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lokalnego, w celu np. konsultacji
pomystéw wypracowanych

podczas ,sieciowych” spotkan (np.

wspdlnych przedsiewzieé szkoét na
rzecz Srodowiska lokalnego).
Praca w grupach nad problemami:

Zalety planowania strategicznego
w kontekscie promocji szkoty
Ocena efektywnosci elementéw
promoc;ji szkoty
wykorzystywanych dotychczas
Umiejetnos¢ wyboru wyrdznikow
szkoty

Redefinicja czynnikéw
promocyjnych (szkolne
uroczystosci, spotkania, dziatania
w Srodowisku lokalnym, materiaty
informacyjne, prezentacje etc.)

(‘ RODES UNIA EUROPEJSKA
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Scenariusz spotkania z koordynatorem

Literatura:
Jan Fazlagi¢, Marketingowe zarzqdzanie szkotq,
wyd. CODN, Warszawa 2003.
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Wyszukiwanie w Internecie przyktadéw
dziatan promocyjnych szkét, materiatow
filmowych, filméw reklamowych,
folderdw itp.

Rozmawiamy o przysztosci i planujemy
dalsze dziatania.

System doskonalenia nauczycieli oparty na ogélnodostepnym kompleksowym wspomaganiu szkét
Projekt wspotfinansowany przez Unie Europejskg w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego



